ERBJUDANDET | SAMMANDRAG
Emissionsbelopp (hégst): 5,85 Mkr
Emissionskurs per aktie: 1,95 kr per aktie.

Bolagsvarde Mediaprovider

Scandinavia AB: Emissionskursen varderar

bolaget till cirka 30,8 Mkr,
s.k. pre-money.

Teckningstid: Teckning skall ske under

perioden 1-15 juni 2010.

BAKGRUND TILL SPRIDNINGSEMISSIONEN
Mediaprovider tillférs under maj manad ca 1 000 nya
aktiedgare da en av bolagets storre agare, Transfera-
tor AB, listat pa Aktietorget delar ut 431 438 aktier till
sina agare vilket motsvarar 2,7% av totalt antal aktier
i Mediaprovider.

Ett betydande antal aktiedgare i bolaget kommer da
att ha mindre innehav i ojamna poster. Mot denna bak-
grund foreslar styrelsen kommande arstdmma att fatta
beslut om genomférandet av en emission dar nya och
befintliga agare ges majlighet att kdpa fler aktier.

Styrelsen kommer att prioritera tilldelningen av aktier
sd att s& manga som mojligt skall fa kbpa upp till
10 000 nya aktier.

Mediaprovider ser for narvarande over ett antal forvarv
och nya egna projekt. Emissionsbeloppet kommer att
ge bolaget majlighet till nya vardeskapande affarer.

HANDELN | AKTIEN
Bolagets aktie handlas sedan november 2006 pa Nas-
daq OMX First North.

MEDIAPROVIDERS PRODUKTER

Mediaprovider producerar, ager och driver hogkvalita-
tiva medievarumarken inom Techomradet. Vara affars-
omraden ar IT, Mobilt, Prylar, Foto och Film. | Sverige ar
de mest kdnda varumarkena tidningen Mobil, Kamera
& Bild, Fotoguiden, Prylportalen, Prylpatrullen och Dvd-
forum. | Danmark representeras vi av varumarken som
Comon, CRN, Gear, Zoom, Mediamac och Mobil.
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MEDIAPROVIDERS STARKA POSITION

MARKNADSLEDANDE STALLNING INOM
INVESTERINGSINTENSIVA OMRADEN

Mediaprovider vander sig mot segment dar det finns an-
nonsorer med stora marknadsbudgetar och lasare med
stort informationsbehov. Varje manad nar bolaget hund-
ratusentals lasare och bestkare som alla ar attraktiva
for den vaxande annonsmarknaden.

ANVANDARE
PRINT WEBB WEBB TV MOBILT

ANNONSOR

VARDEFULLA LASARE MOJLIGGOR HOGT PRIS
Prisstrategin for nischade medier ar en hogprismodell.
Genom att annonsodrerna nar sin malgrupp med lagre
spill an via bredare medier kan bolaget erbjuda en lagre
kostnad per kontakt for den malgrupp annonsorerna vill
na, oavsett om det &r konsumentmarknaden eller fore-
tagsmarknaden man vander sig till. Pa sa satt uppnas
ett premium aven for lagre volymer.

Malgruppsstrategi

EXPERT

ALLMANINTRESSE

RISKSPRIDNING MED OLIKA KUNDGRUPPER
Mediaprovider har tva kundgrupper; lasare och annon-
sorer. Det innebar att intdkterna kommer fran tva olika
malgrupper med olika beteenden under konjunkturcyk-
lar vilket innebar en riskspridning.

SKALBAR VERKSAMHET OCH
FLERKANALSERBJUDANDE

Mediaprovider uppnar Iénsamhet genom att driva webb-
trafik och lasande via flera kanaler och i flera lander
samtidigt. Pa sa satt uppnas en kostnadseffektiv pro-
duktion da producerat material anvands for fler medie-
kanaler och flera lander. Bade teknik och redaktionellt
innehall ar skalbart.

MARKNADSUTSIKTER AR 2010

Bolaget forvantar sig markbara forbattringar for ro-
relsen i takt med att den generella konjunkturen och
andra makrofaktorer férvantas ga i bolagets riktning
under 2010.

Redan nu finns tecken pa att marknaden haller pa att
vanda. IRM rapporterar t ex att internetannonseringen
har 6kat i Sverige under forsta kvartal 2010 och alla
signaler tyder pa att tillvaxten ska fortsatta och att &ven
andra medieslag ska folja efter.

Traditionellt vander annonsmarknaden tidigt i en kon-
junkturcykel och alla prognoser visar att sa ar fallet
aven denna gang. Marknaden for internetannonsering
visar en betydligt starkare trend pa bekostnad av 6vriga
medieslag.

BAKOMLIGGANDE MARKNADSFAKTORER

Norden ligger i topp i varlden vad galler internetanvand-
ning. | Sverige ar det, enligt SCB, endast 7% i aldern
7-64 ar som aldrig anvant internet. Dessutom var an-
delen som har internet via bredband i hemmet 2009
hela 83% i Sverige, vilket innebar att mojligheten for 1a-
saren att konsumera mer avancerade internetmedier ar
mycket god. Halften av befolkningen i aldrarna 16-74
ar lyssnar pa webbradio och tittar pa webb-tv. E-handeln
tog ett stort steg framat under 2009 jamfort med 2008.
Andelen som handlat via internet 6kade fran 53% till
63%.

UTVALD FINANSIELL INFORMATION

Tkr 2009 2008 2007
Omséttning 62972 76 514 68 118
Resultat fére avskrivn. -1203 -970 2171
Arets resultat 5788 -17 955 -2 408
Soliditet, % -6,4% -2,2% 36,7%
Avkastning pa

totalt kapital neg neg neg
Antal aktier vid

periodens slut 13 596 483 9 025 000 9 025 000

KOMMENTARER TILL RESULTATUTVECKLING

Under 2009 har annonsinvesteringarna varit historiskt
laga. | bade Sverige och Danmark bérjade fallet redan
2008. Mediaprovider har snabbt lyckats anpassa verk-
samheten och kraftigt minskat kostnaderna for att pare-
ra den radande konjunkturen, bl a genom renodling och
fokus pa karnverkamhet. Nar nu annonsinvesteringarna
ater tar fart ar bolaget val positionerat med sin starka
produktportfolj och den vasentligt 1agre kostnadsnivan.

LEDNING OCH STYRELSE

VD och styrelseledamot: Patrik Mellin

CFO: Stefan Mattsson

Vice vd: Pontus Brohult

VD Mediaprovider Danmark: Ulrik Krag
Styrelseordférande: Johanna Wollert-Melin

Ovriga styrelseledaméter: Daniel Westman och Christer
Ljungberg

RISKER

Bolagets verksamhet och dess aktie ar exponerad mot
ett flertal riskfaktorer vilka kan paverka verksamheten
vasentligt negativt.

” Vi forvantar oss en tillvaxt i annons-
marknaden under andra halvaret 2010,
nagot vara orderbocker redan indikerar”



& Prylportalen 1

MEDIAPROVIDER SCANDINAVIA AB (PUBL)
Klarabergsgatan 29, 5 tr

111 21 Stockholm, Sverige

Telefon: 08-545 121 10
info@mediaprovider.se
www.mediaprovider.se

Detta dokument utgor en introduktion till bolaget vilket uppréttats av styrelsen i Mediaprovider Scandinavia AB med anledning av nyemissionen.
Ett investeringsheslut ska baseras pa detta dokument, samt bolagets arsredovisning i sin helhet och delarsrapport for forsta kvartalet 2010, publiceras 27 maj.

’ ’ Mediaprovider ager, producerar
och driver tidningar, webbtidningar,
nyhetsbrev och webb-tv i Sverige
och Danmark. Vara produkter
ar ledande i Skandinavien. ’ ’
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Erbjudande att teckna aktier



